扫楼经验和技巧
——胡田田
这次扫楼的目的地是世茂商场那一栋楼，里在一楼主要是化妆品、二楼是服装销售、三楼四楼都是餐饮行业、五楼是一家密室逃脱，顶层是万达影院。所以我们的主要目的商家就是这些，因为出发前没有明确的目的商家，导致扫楼的效率其实很低。
经验和技巧：
1. 最好提前确定和活动主题相关的商家。
我们这次的赞助因为前面准备的不充分，所以采取了扫楼的措施，其实扫楼这也是最传统的拉赞助途径，但是相对来说效率很低，有些商家在扫楼过程中与本次活动的主题并无关联，比如化妆品店和服装店，他们在赞助活动这方面其实是不敢兴趣的。再者在商场的大都是门店，即使有的品牌有合作的潜在性，但因为只是商场门店，其实并没有合作的能力，或者不具备推广品牌的责任。因此在拉赞助前，最好有目的性、针对性地去联系商家或品牌，找到最可能负责赞助的人员。
2. 进行扫楼或者拉赞助之前一定要完善并打印出赞助策划。
因为时间的紧凑，我们只是完成了通用版的赞助策划，相对来说比较粗糙，而且在外出时并没与来得及打印，以至于与一些商家沟通时，因为他们并不能直接看到策划，导致对我们的描述并没有太大兴趣，虽然我们会为他们提供电子版的，但是相对来说，纸质版的更能使商家直观了解我们的活动。
3. 与商家进行沟通的时候，要从我们能为商家带来什么以及商家能够为我们带来什么两个角度出发。
我所理解的赞助，就是我们和商家实现共赢的利益互换，所以在与商家沟通的过程中一定要明确的事情就是我们能为对方提供什么，以及商家能为我们提供什么支持（商家能提供的和我们所需要的），在与商家的沟通过程中，一定保持自己的主动地位。当然在和商家说我们能为他们做什么的时候，可以适当夸大我们的能力或者能做的事情，但是这要建立在商家有意向为我们提供足够赞助的基础之上。虽然是利益互换，但是我们也要尽可能提高自己的利益。
4. 在与商家沟通时，不要仅限于本次活动，要考虑以后可能存在的潜在合作可能性。
[bookmark: _GoBack]因为协会的活动有很多，除了本次活动的赞助计划，如果在沟通过程中感觉到商家是感兴趣的，还可以多介绍一下协会的其他活动，为后来与商家的合作奠定基础，而且增加商家对我们协会的了解，因此留下商家的联系方式会比较好。
5. 充分了解所需赞助的活动
在拉赞助之前一定要对自己所举办活动有足够的了解，不打无准备之仗，只有自己充分了解了活动和所需赞助，才能够与商家更好地交流，清楚地介绍我们的活动以吸引商家提供赞助支持。致辞外出拉赞助，就因为我和倩怡都是新成员，所以对活动的了解还是存在不足。





